Universidade Federal do Parana
Setor de Ciéncias Agrarias
Departamento de Economia Rural e Extensao - DERE

PLANO DE ENSINO
FICHA N° 1 (Permanente)

Disciplina: Marketing de Servigos Veterinarios - Codigo: AE 045
Departamento: Economia Rural e Extensao

Setor: Ciéncias Agrarias

Duragao: Semestral

Periodo: Diurno

Natureza: Optativa.

Pre-Requisito: Nao ha.

Carga Horaria:

Semestral total: 60 horas. Teodrica: 60 horas.
Semanal total: 04 horas. Pratica:

Numero de Créditos: 04

. EMENTA

Introdugao e Conceitos basicos de Marketing; O ambiente de marketing rural; O
consumidor de produtos agricolas; Estratégias de produto sob otica do
mercado; Estratégias de pregos; Estratégias de distribuicdo; Estratégias de
promogao e propaganda para produtos rurais; Planejamento de marketing.

Objetivo da Disciplina:

Esta disciplina tem por objetivo dar conhecimentos basicos de marketing rural
para os alunos do curso de Medicina Veterinaria.

O contelido da disciplina permite embasamento para aqueles que quiserem
cursar disciplinas avancadas de marketing e fornece o minimo de
conhecimento desejavel a um -—graduando para atuagado no mercado de
trabalho.
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PLANO DE ENSINO
~ FICHA N° 2 (Parte variavel)
CONTEUDO PROGRAMATICO DE DISCIPLINA
Il. PROGRAMA

I1.1. TEORICA

12 Unidade
Titulo: Introdugao ao Marketing

22 Unidade
Titulo: O agribusiness mundial

32 Unidade
Titulo: O marketing rural e a dindmica de mercado

42 Unidade
Titulo:. Conceitos basicos de marketing
4 1.Classificagao e definicao
4.2 Necessidades, desejos e demandas
4.3. Produtos
4 4 Utilidade, valor e relacionamento
4.5.Mercados
4.6.Aplicagbes e Exercicios

52 Unidade
Titulo : O Ambiente de marketing rural
5.1.0 microambiente rural
5.1.2.Empresa rural
5.1.3.Fornecediores
5.1.4. Intermediarios
5.1.5 Clientes
5.1.6 Concorrentes
5.1.7 Publicos
5.2 O macroambiente de marketing rural
5.2.1 Demografico
5.2.2 Econbémico
5.2.3 Fisico
5.2.4 Tecnoldgico
5.2.5 Politico/legal
5.2.6 Socio/cultural
5.3.Aplicacdes e exercicios

62 Unidade
Titulo : O consumidor do agribusiness
6.1. O mercado industrial
6.2 O mercado revendedor
6.3 O mercado governamental
6.4 Comportamento do consumidor rural
6.5.Fatores que influenciam o comportamento do consumidor
S.B.Processo de decisao de compra




7?Unidade
Titulo: Posicionamento da empresa
7.1. Identificacao da vantagem competitiva
7.2. Ferramentas para diferenciagdo competitiva
7.3. Desenvolvimento de uma estratégia de posicionamento

82 Unidade
Titulo: Segmentagao no agribusiness
8.1. Segmentagao de maercado
8.2. Requisitos para uma segmentacgéao eficaz
8.3. Mercado-alvo

92 Unidade
Titulo : Estratégias para empresas
9.1. Estratégias para lideres
9.2. Estratégias para desafiantes
9.3. Estratégia para seguidores
9.4. Estratégia para ocupantes de nichos
9.5 Estratégia para diferentes estagios do ciclo de vida

10? Unidade
Titulo : Estratégias para produtos rurais
10.1.Conceito de produto
10.2.Decisdes de o composto de produto
10.3.Decisdes sobre linha de produto
10.4.Decisbes de produto
10.5.Desenvolvimento de produto
10.6.Ciclo de vida

112 Unidade
Titulo : Estratégias de pregos para produtos rurais
11.1. Estabelecimento de preco
11.2. Analise de pregos
117.3. Adequacgéao de pregos
11.4. Variagbes de pregos

122 Unidade
Titulo : Estratégias de promogéao para produtos rurais
12.1. Processo de comunicagao
12.2. Passos para o desenvolvimento de comunicacao
12.3. Propaganda

132 Unidade
Titulo : Estratégias de distribuicéo para produtos rurais
13.1. Selecao e administracao de canais
13.1.1. Natureza dos canais
13.1.2. Decisbes de estabelecimento de canais
13.1.3. Decisdo de administragéo de canais
13.1.4. Dinamica de canal
13.2. Varejo
13.3. Atacado
13.4 Distribuigéo fisica




Programa, contendo os itens
de cada unidade didatica:

Procedimentos didaticos:

e 1" Semana -

Introdug¢ao ao Marketing

e 2" Semana - O agribusiness mundial

(e 3’ Semana - Marketing rural e a dindmica de mercado
‘e 4’ Semana - Conceitos basicos de marketing

e 5 Semana - O ambiente de marketing rural

e 6 Semana - O consumidor do agribusiness

e 7' Semana - Posicionamento da empresa

e 8" Semana - Segmentagao no agribusiness

¢ 9" Semana - | Prova

¢ 10° Semana -

|

Estratégias para empresas

e 11° Semana -

Estratégias para produtos rurais

e 12° Semana -

Estratégias de pregos de produtos rurais

e 13° Semana -

Estratégias de promog¢ao para produtos rurais

e 14" Semana -

Estratégias de distribuicao para produtos rurais

e 15 Semana -

Prova

lll. N\UMERO E FORMAS DE AVALIACAO }
PROCESSO DE AVALIACAO

Cada aluno, se houver numero suficiente podem ser formalizados grupos,
devera entregar um trabalho escrito sobre o resultado de todas as discussoes
em classe baseado nos livros e artigos lidos. Este trabalho devera ser
entregue no dia da prova final, impreterivelmente.

Serao realizadas provas discursivas; trabalhos praticos ou seminarios.
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V. QUADRO DE PROFESSORES DA DISCIPLINA

Professor Responsg

Nome completo: Prof. Joao C é 'I:éodmo da Silva
Titulagao: Doutorado. /
/

‘ L

Classe: Adjunto. \

/

Vo ey XS
Chefe do Departamento: Prof? Vania Di Addario Guim/ aes
(Nome, assinatura e carimbo)  VaniaDi Addario Guimardes  ©
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